VSeobecné obchodni podminky vydavatelstvi BEDEKER Publishing s. r. o.

l.
Predmét v§eobecnych obchodnich podminek
1) VSeobecné obchodni podminky upravuji zplsob a postup uvetejiiovani inzeratt (dale ,,inzerce) v
periodikach, ktera vydava vydavatelstvi BEDEKER Publishing s. r. 0. (dale ,,vydavatelstvi®), véetné
cenovych pravidel.
2) Nedilnou ptilohou Vseobecnych obchodnich podminek jsou aktualni ceniky vydavatelstvi.

1.

Kontraktacni proces
1) Vydavatelstvi ptijima inzerci prostfednictvim pisemné objednavky inzerenta, picemz za pisemnou
objednavku se povazuje téZ objednavka u¢inéna faxem ¢i e-mailem.
2) Objednavka musi obsahovat veskeré potfebné nalezitosti tykajici se objednatele, podle platné pravni
upravy.
3) Objednavka je vyhotovena ve dvou stejnopisech. Objednatel a vydavatelstvi obdrzi po jednom
vyhotoveni.
4) Potvrzenim objednavky je mezi vydavatelstvim a objednatelem se uzavira smlouva o dilo (inzerci).
Potvrzenim objednavky se pfitom rozumi jeji potvrzeni opravnénym pracovnikem vydavatelstvi
pisemné pfimo na objednavku nebo potvrzeni objednavky faxem ¢i emailem.
5) Spolecnost zastupuji smluvni spolupracovnici (mandatati) na zaklad€ plné moci a mandatni smlouvy
s ni souvisejici, ve vécech tykajicich se zprostiedkovani smluvnich vztaht s inzerenty, ptipravy
podminek pro uzavieni smlouvy o inzerci, jmenovany je opravnén uzaviit predmétnou smlouvu jménem
spolecnosti, véetné prevzeti veSkerych podkladii od inzerenta. Tato plnd moc je vydavatelstvim udélena
v souladu s obchodnépravnimi piedpisy k jednani ve véci pro neurcity pocet ikonl v dané véci.

1.

Podklady k uverejnéni inzerce
1) Objednatel je povinen dodat vydavatelstvi vSechny podklady potifebné pro uvefejnéni inzerce, a to v
terminu stanoveném vydavatelstvim. V ptipad¢, ze dodané podklady budou netiplné ¢i nespravné, je
objednatel povinen, na vyzvu vydavatelstvi bezodkladné odstranit pfedmétné vady. Trva-li na pouziti
neuplnych ¢i nespravnych podkladi, vydavatelstvi nenese pravni odpoveédnost za piedmétnou inzerci,
pripadné je opravnéno od smlouvy odstoupit. za dané situace vznika vydavatelstvi pravo na stornovaci
poplatky.
2) Grafické navrhy a makety prospektovych pfiloh v koneéném rozvrzeni schvaluje ve stanoveném
terminu vydavatelstvi. Objednatel je povinen je piedat v ti§téné nebo elektronické podob¢, v opaéném
pfipade¢ je vydavatelstvi opravnéno odmitnout jejich publikovani.
3) V ptipad¢ prodleni objednatele pti dodani spravnych a uplnych podkladii, vyhrazuje si vydavatelstvi
pozadovat na objednateli nahradu zplsobené skody, pfipadné je opravnéno od smlouvy odstoupit.
4) Objednatelem predédvané podklady musi byt v pfesném a konecném grafickém provedeni. Podklady
dodané objednatelem k uvetejnéni inzerce je vrati vydavatelstvi pouze na pisemnou zadost.
Vydavatelstvi neni povinno tyto podklady uchovavat.
5) Objednatel nese vylu¢nou odpovédnost za obsahovou spravnost inzerce a za to, ze jeji obsah je v
souladu s pravnimi pfedpisy, nezasahuje do prav tfetich osob a neni v rozporu s dobrymi mravy. V
pripade¢, ze tfeti osoby budou uplatiiovat naroky ze zvetejnéni inzerce po vydavatelstvi, je objednatel
povinen tyto naroky uspokojit v plné vysi v¢etné Skody vzniklé vydavatelstvi.

V.

Opakované inzerce
1) PoZaduje-li objednatel uveiejnovat béhem urcitého obdobi opakované inzerci, vyznaci na objednavce
pocet opakovani pro urcité nasledujici obdobi. Opakovana inzerce opraviiuje objednatele ke slevam.
2) Slevy vyplyvajici z opakovaného plnéni budou poskytnuty pouze v ptipadé, Ze inzerce v dohodnutém
rozsahu bude podle smluvnich podminek fadné a v¢as zaplacena a ve vysi podle aktualniho ceniku
(popf. v jiné dohodnuté vysi). Jinak narok na sjednanou slevu zanika.
3) Pro ptipad nasledného opakovani jiz uzaviené smlouvy s dolozkou o opakovani vznikne objednateli
narok na vyssi slevu, nez byla ve smlouvé sjednana. Pfislu§né finan¢ni vyrovnani bude provedeno
dobropisem vystavenym vydavatelstvim po uplynuti doby trvani smlouvy o dilo (inzerci).
4) Nebudou-1i béhem stanoveného ¢asového obdobi uvetejnény inzeraty v dohodnutém rozsahu z
divodd, za které nenese vydavatelstvi odpoveédnost, zavazuje se objednatel uhradit vydavatelstvi rozdil
mezi cenou za dohodnuty a za skute¢né uveiejnény rozsah inzerce. Tento rozdil bude snizen o slevy za
skutecné uvetejnény rozsah financniho objemu inzerce.



V.
Publikovani inzerce
1) Vydavatelstvi zasila korektury inzerce objednateli pouze na jeho zadost. Pokud se objednatel
nevyjadii k predlozené korektufe inzerce ve stanovené lhtté, ma se za to, Ze ji schvalil.
2) Neni-li objednatelem specifikovan konkrétni typ, rozmér, umisténi ¢i termin inzerce, ma se zato, ze
prenasi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze thrada inzerce bude odpovidajici skutecné realizované
inzerci.
3) Pro ptipad uvetejnéni inzerce v urcitém terminu respektive s ur¢itym umisténim, musi byt
objednavka s témito pozadavky dorucena vydavatelstvi v¢as tak, aby vydavatelstvi mohlo vyhovét
takovémuto nadstandardnimu pozadavku. Objednatel je povinen respektovat pro tento ptipad termin
stanoveny vydavatelstvim.
4) Neodpovida-li inzerce formatu sazebniho obrazce, rozdé€leni strany na sloupce nebo ktery z jinych
diivodli neni mozné v daném periodiku uvetejnit, vydavatelstvi upravi inzerat do nejbliz§iho podobného
formatu ze standardnich formatt daného periodika.
5) Vydavatelstvi zaruc¢uje béznou kvalitu tisku podle technologie pouzité pro jednotliva periodika a v
zavislosti na kvalité podkladti dodanych objednatelem.
6) Vydavatelstvi neodpovida za skodu zpisobenou objednateli nesplnénim svého zavazku, jestlize
pficiny nesplnéni zdvazku vydavatelstvim jsou vyvolany bez jeho zavinéni.
VI.
Cena inzerce
1) Ceny inzerce jsou podrobné stanoveny v aktudlnich cenicich, které jsou nedilnou soucasti téchto
vSeobecnych obchodnich podminek. V ceniku jsou uvedeny zakladni ceny beze slev ¢i piiplatkt.
2) Pro piipad, Ze inzeruje objednatel poprvé, nebo neinzeroval-li v obdobi del§im nez 2 roky je povinen
uhradit zalohu na cenu inzerce platbou pfedem a to az do vyse 100% celkové ceny.
3) Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odstoupit od smlouvy v pfipadé, objevi-li se podezieni na platebni
neschopnost objednatele a neni-li z jeho strany realizovana pozadovana platba predem.
VII.
Platebni podminky
1) Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na zaklad¢ vystavené faktury — daniového dokladu
vystavené vydavatelstvim. Vystaveni téchto dokladi je nejpozdéji do 15 dnd od data uskute¢néni
zdanitelného plnéni. Neni-li urena jina splatnost, je objednatel povinen cenu inzerce zaplatit bud’
bezhotovostnim pfevodem na ucet vydavatelstvi, nebo v hotovosti, a to do 14 dni ode dne vystaveni
faktury — danového dokladu. Spoleéné s fakturou zasle vydavatelstvi na zddost zadavatele také doklad o
uvefejnéni inzerce.
2) V piipad¢ prodleni objednatele se zaplacenim faktury sjednava smluvni trok z prodleni ve vysi 0,2%
za kazdy den prodleni ode dne splatnosti vystavené faktury — daniového dokladu.
3) Pokud je objednatel v prodleni se zaplacenim faktury, je vydavatelstvi opravnéno odstoupit od
dalSich uzavirani smluv o dilo s objednatelem a i od dalsi objednané inzerce, a to az do okamziku
uplného zaplaceni zavazku, ktery je objednatelem v prodleni.
4) Objednatel je povinen uhradit cenu inzerce i v ptipad€, Ze oznamil vydavatelstvi pisemnou formou
vady zjisténé v uvetejnéné inzerci a uplatiuje naroky z vad. Pokud vydavatelstvi dodate¢né uzna vady
inzerce, poskytne objednateli slevu z inzerce a vrati objednateli finan¢ni ¢astku ve vysi odpovidajici této
poskytnuté slevy.
5) Slevy z inzerce nelze s¢itat v ptipad€, kdy objednatel (pfedevsim medialni a reklamni agentury)
objednava inzerci pro tieti osobu za G¢elem dosazeni vyssi slevy z inzerce.
6) Vydavatelstvi poskytuje slevy z inzerce v souladu s témito VSeobecnymi obchodnimi podminkami,
nebo podle vzajemné dohody mezi vydavatelstvim a objednatelem. Opakované plnéni se fidi aktualnimi
ceniky platnymi v dob¢é vydani inzerce.
7) Pokud objednatel uhradi cenu inzerce v podobé¢ platby pfedem (tj. alespon tyden pied jejim
uvefejnénim) a doru¢i doklad o zaplaceni, ma objednatel narok na poskytnuti slevy vydavatelstvim az
25% z ceny inzerce.
8) V ptipadé¢, ze objednatel mél narok na slevu z ceny inzerce, ktera mu byla poskytnuta, ale porusi-li
smluvné sjednané povinnosti a povinnosti vyplyvajici z téchto vS§eobecnych obchodnich podminek a to
zejména dostane-li se do prodleni s placenim ceny inzerce podle ¢l. VII. odst. 1, vydavatelstvi ma pravo
pozadovat uhradu plné ceny inzerce, tedy ma pravo k jiz vystavené fakture vystavit objednateli dalsi
fakturu na ¢astku ve vysi poskytnuté slevy z ceny inzerce.
9) Dojde-li k vypovézeni smlouvy o inzerci ze strany objednatele je vydavatelstvi opravnéno pozadovat
nahradu $kody v podobé stornovaciho poplatku. Stornovaci poplatek je stanoven z ceny inzerce a to ve
vysi 50 %, je-li vypovézeni smlouvy ze strany objednatele delsi nez 15 dnti a v plné vysi ceny inzerce
pro pripad doby kratsi nez 15 dnii pred uzavérkou daného vydani. Vydavatelstvi neni opravnéno, po
uhrazeni stornovaciho poplatku, narokovat po objednateli thradu nahrady Skody souvisejici s
vypovézenim smlouvy.



VIII.
Ukon¢eni vzajemného smluvniho vztahu
1) Vzdjemny smluvni vztah konci splnénim pfedmétu smlouvy o inzerci, vzdjemnou dohodou
smluvnich stran, vypovédi ze strany objednatele, nebo odmitnutim inzerce ze strany vydavatelstvi.
2) Vypovézeni smlouvy o inzerci musi byt u¢inéno ve form¢ pisemné, které musi byt doruc¢eno
vydavatelstvi stanovenym zptisobem pro uc¢inéni objednavky.
3) Pokud objednatel vypovi smlouvu o inzerci po pfijeti objednavky, je vydavatelstvi opravnéno
uplatiiovat stornovaci poplatky, podle pravidel uvedenych v ¢l. VIL. odst. 9 téchto vSeobecnych
podminek.
4) V ptipad¢, kdy objednatel vypovi smlouvu o inzerci, je vydavatelstvi opravnéno pozadovat vraceni
mnozstevnich slev z cen opakujici se inzerce, nebo mnozstevnich slev za objednany rozsah inzerce, na
které by zadavateli touto vypoveédi smlouvy o inzerci zaniklo pravo. Vydavatelstvi je soucasné
opravnéno narokovat po objednateli tthradu nékladd vzniklych v souvislosti s vypovédi smlouvy o
inzerci objednatelem.
IX.
Odmitnuti inzerce ze strany vydavatelstvi
1) Vydavatelstvi je opravnéno odmitnout objednavku, ptipadné odstoupit od jiz uzaviené smlouvy,
pokud je inzerce svym obsahem nebo formou v rozporu s Gstavnim poradkem, pravnimi piedpisy ¢i
pravy tietich osob nebo pokud by poskozovala dobré jméno vydavatelstvi nebo narusovala obchodni
zamér Ci jiné zajmy vydavatelstvi. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti takovéto zakazky objednateli
odtivodnovat, pouze mu uvedené rozhodnuti bez zbyte¢ného odkladu pisemné oznamit.
2) Vydavatelstvi neodpovida za pfipadné Skody zptisobené objednateli odmitnutim objednavky nebo
odstoupenim od smlouvy o inzerci z divodt uvedenych v ¢lanku IX, odstavec 1.

X.
Odpovédnost za Skodu, reklamace
1) Vydavatelstvi odpovida objednateli za prokazané vady inzerce a to pouze v piipadé. Kdy byla
smlouva poru$ena vyznamnym zpusobem. Nedojde-li k jiné vzajemné dohodg, je objednatel opravnén
pozadovat pouze opétovné uvetejnéni opravné inzerce.
2) Pokud pfi opakované inzerci stejného obsahu objevi objednatel nedostatek a na tento nedostatek
neupozorni vydavatelstvi bezprostiedné po jeho prvnim uvefejnéni, nenese vydavatelstvi odpoveédnost
za opakované uverejnéni tohoto nedostatku.
3) Objednatel bere na védomi, ze vydavatelstvi neodpovida za odchylku ve velikosti vyti§téné inzerce v
rozmezi do 2% pozadované velikosti vzniklou v disledku technologického postupu pouzitého pti
vyrobé titulu. Vydavatelstvi rovnéZ neodpovida za technologickou chybu pfi realizaci inzerce, ktera
zpusobi zdvadnost u méné nez 2% otisténi konkrétni inzerce v doty¢ném vydani. Nedostatky v plnéni ve
shora uvedeném rozsahu nejsou povazovany za vadné plnéni a nemohou byt pfedmétem reklamace.
4) Pro ptipad zasahu vyssi moci je vydavatelstvi zbaveno odpovédnosti k plnéni zavazkt a poskytovani
nahrad za vzniklé Skody.
5) Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo nedodrzet objednané a potvrzené umisténi, nebo termin uvefejnéni
inzerce ze zavaznych provoznich dtivodd.
XI.
Zavérecna ustanoveni
1) VSeobecné obchodni podminky jsou G¢inné a platné zvetejnénim na internetovych strankach
vydavatelstvi. Jsou nedilnou soucésti objednavky.
2) Smluvné sjednana ustanoveni v objednévce maji pfednost pfed znénim VSeobecnych obchodnich
podminek.
3) Prévni vztahy, které nejsou upraveny Vseobecnymi obchodnimi podminkami nebo objednavkou, se
tidi zdkonem €. 513/1991 Sb., obchodnim zakonikem, v platném znéni.
4) Pravni spory vyplyvajici ze smluvnich vztahli mezi vydavatelstvim a objednatelem, ptipadné, které
vyplyvaji z téchto vS§eobecnych obchodnich podminek, budou predlozeny ke koneénému rozhodnuti
Rozhod&imu soudu pii Hospodaiské komoie Ceské republiky a Agrarni komote Ceské republiky (dale
jen Rozhod¢i soud). Vydavatelstvi a objednatel timto vyslovné sjednavaji a souhlasi s tim, aby pfipadny
spor byl projednan v urychleném fizeni s vydanim rozhod¢iho nalezu do jednoho mésice od zaplaceni
zvyseného poplatku na névrh kterékoliv strany, ktera uhradila zvySeny poplatek. Smluvni strany dale
sjednavaji, ze spor bude rozhodnut jednim rozhodcem a zmocnuji k jeho jmenovani predsedu
Rozhod¢iho soudu. Dale se smluvni strany dohodly, Ze rozhodce miize rozhodnout spor bez ustniho
jednani pouze na zakladé pisemnosti. Smluvni strana, ktera bude netispésna ve sporu, je povinna strané
druhé uhradit néklady fizeni.
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